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Bilanci e ambiente. Indagine Symbola-Unioncamere: il 30% delle Pmi punta sull'economia verde per tornare ai livelli pre-recessione

Stida green per il made in

Gli esperti del settore si confrontano il 16-17 luglio nel seminario di Monterubbiano

di Ermete Realacci

agreeneconomy &per'lta-
L lia, pit ancora che per altri

paesi, una chiave straordi-
naria per affrontare le sfide che
abbiamo davanti, mobilitandole
migliori energie.

Di fronte a una crisi lunga e
difficile tutti sappiamo che non
basta interrogare gli aruspici
per conoscere il futuro. Soprat-
tutto se interpelliamo gli stessi
che nel passato recente si sono
rivelati incapaci di prevedere la
crisi 0 ’hanno, addirittura, in
parte provocata. Dobbiamo di-
fenderci dagli effetti della crisi
garantendo la tenuta deij conti
pubblici e impedendo che qual-
cunorimangaindietro. E questo
comporta una grande attenzio-
nealle aree debolj, aidisoccupa-
ti, al credito alle piccole e medie
imprese, alle famiglie a reddito
pit basso. La coesione sociale,
nella crisi, non ¢ qualcosa che
viene dopo ma una componen-
te essenziale della risposta: una
societa strappatafamolta piti fa-
tica a rimettersi in cammino.
Ma qual ¢ la direzione? C'¢ il ri-
schio che molti pensino, magari
senza confessarlo, che sia anco-
ra praticabile la filosofia del-
I'«adda passa’a nuttata» propo-
sta da Eduardo in Napoli Milio-

naria. Non & cosi. Anzi.
La crisi va colta come una

grande occasione di cambia-
mento, un’opportunita per af-
frontare le questioni aperte da
tempo. E questo il senso della
green economy;, intesa non solo
come insieme delle attivitadiret-
tamente connesse alle questioni
ambientali,acominciare daquel-
la dei mutamenti climatici e da-

gli impegni assunti dall'Italia in
sede mondiale ed europea. Gia
non sarebbe poco. Basti pensare
all'enorme sviluppo che, final-
mente, stanno avendo nel no-
stro paese le fonti rinnovabili. O
allo straordinario successo in
corso del credito d’imposta del
55% per privati che intervengo-
no sulla propria abitazione con
misurediefficienzaenergeticae
di ricorso alle fonti rinnovabili,
riducendo di molto la propria
bolletta. Solo questa misura ha
prodotto investimenti per quasi
12 miliardi di euro, & stata utiliz-
zata da circa 6oomila famiglie,
ha messo al lavoro e qualificato
migliaia di imprese nell'edilizia
enell'indotto, soprattutto picco-
le e medie con decine di migliaia
dioccupati coinvolti. Dovrebbe-
robastare questi numeri per sco-
raggiare qualsiasi tentativodiin-
terrompere il cammino. Pur-
troppo i segnali che arrivano
non sono molto promettenti (si
vedaarticolo a pagina19).
Malagreen economy inItalia
€ molto di pil.. Siincrocia con la
soft economy, con la scommes-
sadella qualita, con'innovazio-
ne, laricerca, la capacita di pro-
durre «all'ombra dei campanili
cose che piacciono al mondo»,
come diceva Carlo Maria Cipol-
la. Dallindagine condotta da
Symbola e Unioncamere (che
verrapresentatail16eiyluglioa
Monterubbiano) risulta che il
30% delle piccole e medie impre-
se italiane nella crisi punta an-
che su scelte connesse alla gre-
eneconomy,conunapercentua-
le che sale nelle imprese che
esportano(33,6%),che sonocre-
sciute economicamente anche
nel 2009 (41,2%), che hanno ele-

vato la qualita dei loro prodotti
(44,3%). E spesso sono azioni
che siincrociano con una spinta
per l'innovazione e per la valo-
rizzazione delle qualita delle ri-
sorse umane. Si pud valutare
chetranuovioccupati e riqualifi-
cazione di attivita esistenti sia-
no in gioco almeno un milione
di posti dilavoro. Ma non basta-
no i numeri a rendere le poten-
zialita di una prospettiva. Come
halucidamente detto Giampao-
lo Fabris, sotto laluce della crisi
cambiano di*segno e di ruolo
molti comportamenti, emerge
unafiguracapacedicondiziona-
re in manijera molto maggiore il
mercato, il "consumattore". In
grado di scegliere con maggiore
indipendenza e responsabilita.
Prendono maggiore forza scelte
che, senonsonoingradodiesse-
re generalizzate, servono perd a
indicare concretamente una
prospettiva che ¢ percepita da
molti come positiva: pensiamo
ajprodottibiologici, al commer-
cio equo e solidale, ai prodotti a
filiera corta, a forme di consu-
mo responsablle epersonalizza-
to. E I'ltalia oggi in grado di per-
correre questa strada?
Conosciamo tutti i limiti del
nostro paese. Una burocrazia
tanto estesa quanto spesso ineffi-
ciente,lefratturetraaree del pae-
seele diseguaglianze nellasocie-
ta, I'illegalita diffusa e il peso del-
la criminalitd organizzata, gli
scarsi investimenti nella ricerca
eildeficit diinfrastrutture. Se pe-
roriusciamo a guardarlo con oc-
chio attento, con curiositd, con
simpatia, con affetto vediamo
enormi energie da mobilitare.
Oggila politica, le istituzioni, ma
anche i soggetti intermedi e le
forze dell’economiae dellasocie-

tanonsembrano ingrado dipro-
durre una visione comune. Mi
piace pensare che si potrebbe
partire dalla suggestione checié
offerta dallo straordinario suc-
cesso del padiglione italiano
all’Expo diShanghai, il pit1 visita-
todopo quellocinese. Quisipro-
va ariassumere e rappresentare
linsieme delle caratteristiche e
delle qualita italiane. Dall’hi-te-
chdelcemento chelasciatraspa-
rire la luce alla cupola di Santa
Maria del Fiore, dal Made in
Italy tradizionale alla qualita
agroalimentare, dal paesaggioal-
le tante imprese italiane che so-
nopresentinelmondo. Ec’¢ sem-
preunartigiano (dellacalzatura,
del restauro, della liuteria) che
produce conle proprie manibel-
lezza e senso, Insomma una foto
di gruppo dell’Italia di qualita.
Un’intuizione simile a quella da
cuisi & sviluppata Symbola. Ed &
veramente triste che ancora og-
gi il progetto dell’Expo di Mila-
nosiaimpantanato trabeghe po-
litiche e lottizzazioni, con un pe-
so abnorme dato alle attivita im-
mobiliari rispetto alla visione e
alleidee: 'Expo2015potrebbees-
sere un catalizzatore importan-
te. Napoleone diceva di vincere
le battaglie grazie anche ai sogni
cheisuoisoldatifacevanodinot-
te. Anchel'ltaliahaungrande bi-
sogno di una visione comune, di
unsogno. Quello diun paese che
affrontainsieme un presente dif-
ficile e le sfide del futuro senza
perdere la propria identita, la
propria anima, Facendo anzi di
questo un proprio punto di for-
za. La green economy puo esse-
re parte importante di questa vi-
sione, di questaavventura.
Ermete Realacci é presidente di Symbola,
Fondazione per le qualita italiane
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Le esportazioni italiane
Volumi verso i paesi extra-Ue.
Dati in milioni di euro e var, %
2007 2008 2009
l |
142,571 151.1888 124,317
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